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Newsletter Bendito Branding

24. el formulario

Lee, escucha y hazle sentir especial

Después de enviar el catdlogo....

QO incluso en el mismo email, es el momento de enviar el formulario o briefing para entender mejor el caso
de tu cliente.

Sin compromiso, coméntale gue para poder asesorarle mejor, necesitas que te cuente su historia y sus
necesidades.

Atrévete a ser informal, a usar tus propias palabras, a preguntarle por cosas un poguito personales...
mueéstrate tal como eres sin perder tu profesionalidad.

El formato

Puedes hacerlo en 3 formatos:
e (Canva: te lo descargas en PDF y lo haces editable en la web www.pdfescape.com.
e Word: aplica tu identidad visual (logo, colores, emoticonos).
e (Google Forms: es gratuito y se puede personalizar.

La estructura

BIENVENIDA

e Dale la bienveniday preséntate

e Comenta brevemente los beneficios de tus servicios

e (Cuéntale gué va a vivir durante el formulario y lo gue necesita hacer
NUDO

e Dividelo en blogues

e Pon ejemplos en las preguntas mas "raras"
FIN

e Dalelas gracias por su tiempo

e Comentale los proximos pasos a seguir

La sesion

iLleg6 el gran dia! Y agui te lanzo los Ultimos consejos:
® |eey estudia el caso antes de la sesion
® bloguéate una hora, No es necesario mas
® revisa el documentoy hazle las preguntas necesarias
® comeéntale qué servicio le encaja mejor en este momento
® sjquieres, hazle un regalo o una promo especial si reserva en ese momento :)
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